本方案主要为实现以下目标：
对零售行业实现一站式采购、去中心环节降低商品的中间流通成本、保回收、垫资、降库存、库存管理、防过期、资产管理、开源、防止假冒伪劣商品流通。
然后通过设计以下软件的功能来实现以上商业目标。
一：账户余额：显示为会员的实际账户余额【关联：提现余额=账户余额+押值；；必须为一个动态过程的恒等式，不然会存在提现金额套利的风险】
用于查看会员账户的实际余额及余额【仅仅是资金】变动明细，1、记录查询：显示正负，正为实际余额，负为实际欠款；该账户只要有实际资金进出余额就会变动。
2、结算值【可隐藏不用显示出来】：结算值=账户余额-计本<0；如果大于等于0则结算值自动归0？【结算值为正就不统计，为负就统计】
 二：计本（计算利息的本金额度）：主要目的是能够让会员明确知道每天的利息收支情况以及如何计算。
用于计算利息的本金，显正负，正为存款本金，负为贷款本金；该本金只可减少不可增加，避免投机资金进出，只要有账户余额小于计息本金，计息本金就会变动，幅度为差额部分，自动减少当天计息本金，只要有账户余额或使账户余额小于计息本金时，所产生的差额系统会自动提示。只要影响计息本金的变动系统就会提示；表明该笔交易将会影响当天利息（增加或减少），而账户余额大于计息本金的部分为当天新进入资金，该部分资金的进出不影响当天的计息本金变动，表明当天新进资金进出自由，避免重复计息和阻碍资金进入，小于部分影响计息是因为当天的支出已大于当天的收入，意味着当天已透支，所以影响当天的计息本金，大于部分意味着当天资金净流入，但由于时间关系，不能做到精准计息，为避免投机行为，当天大于部分不能增加当天计息本金；所以计息本金只可减少不可增加，即不管所出资金之后当天再进资金是否大于之前所出资金都不能抵消之前的所出资金导致导致计息本金减少的部分。
1计本（计息本金的额度）：显正负金额：并可查历史记录；
公式：新计本 =计本+结算值【结算值只可为负】；只要结算值有小于0的，计本同步更新。  										
显示：【时间、正负金额、备注。正为结算时的账户余额，其余均为负数。】
2利息/利率：显示上天的利息收支金额及当天存贷利率。显示当天存贷利率及走势图，并提示存款利率如有下调，贷款利率如有上调会提前一月或一周公示并调整幅度，但存款利率上调、贷款利率下调可随时调整，所有利率调整均根据本公司资金供求决定不与市场或国家利率挂钩【利率说明】，利息也显正负，正为存息收入，负为贷息支出。并可查历史记录；显示【时间、正负金额、此时利率】
利息结算时间为每天24点，利息的汇入以资金进出的形式进入余额里面；利息=利率*计本【利率分为贷款利率与存款利率，自动识别计本正负进行匹配】
三押值（可抵押品的价值）：该功能目的是衡量商品资本化根本依据；从而实现商品的资本化，提高资源的使用效率。
可抵押品的价值为浮动的，随最新价格、进出库存波动，如计值品的价格变动、计值品的进出；非计值品的进出及价格变动不影响押值。押值是以在本站采购的所有商品的最新价格乘以识码品对应的数量再乘可抵押的比例，不计值品除外，主要为条码品对应的数量和可押比为0的品。可押比是根据各品的损耗程度决定的，由品管决定，损耗程度越大，可押比越小，各品的可押比不同，由各品的属性决定，主要目的是为提现金额做担保，避免出现资不抵债的风险，同时也可让会员进货不用为资金的周转发愁，主要针对进货，也是退换货的前提，条码品不计值的目的是为增加品源和防价值虚高。/无记录。
1、 可押比：为品管针对每个产品设定的一个价值衡量比例，该比例是根据该产品的损耗程度设定的。
四：可提现余额：该功能目的是显示可以使用的资金总额
用于显示可以使用的总金额。可显正负，正为可以使用的资金，可以与正常余额一样使用，不用申请，但在使用时如影响当天计本时系统会提示；负数为会员账户已出现资不抵债的情况，此时，会员须在规定时间内补充资产，且不能再出金和进货结算。如果超过规定时间未补充资产则会影响其信用比例。【资金的流动路线：资金进出均会导致账户余额数量的变动。进出资金必须遵循：提现金额=【押值 +账户余额】*信用比例，这个恒等式。  如果提现资金超出提现余额则不能成功。进货也一样，当进货品种有可押比例小于100的品，会造成结算额大于可押值，但是大于部分如果使提现余额为负则一样不能成交。一般进货的结算款都等于可押值，所以就算提现余额为0也不会影响进货，因为可押值是同步提现余额和账户余额的。出现提现余额为负的情况只有计值品价格下降和计值品出售且资金未进账户余额这两种情况，因为这两种情况不会影响账户余额，但可押值会减少；如果账户余额为负数，那押值减少账户余额不变，就有可能造成提现余额为负，即资不抵债；此时系统会自动提示其补充资产，否则影响信用比例 。当提现余额小于可押值时，账户余额是为负数的。】
提现金额=【押值 +账户余额】*信用比例
2、信用比例：该比例为各站点针对该会员的信用等级设置的一个风险评估比例，是根据会员的诚信经营及售后服务考核而设定的，由各站点设定。一般为100%，当信用比例被下调时会显示下调的原因、时间、操作人员名称；上调一般需很长时间的考验期或缴纳保证金。


五行情：所有进入者均需登录，不登录不能进入。目的为：显示所有会员的公共仓库的商品目录【区分会员与消费者账户所展示的内容，比如价格，平台不针对C端消费者销售】==前期可以把一些大件标准品也上架，这样可以帮助会员店铺起到一个引流的作用，大件标准品的发货时效为T+3，与现在的一件代发类似。前期可以把 平台打造成一个变相的私域平台来突围【会员则变相的给平台推流，形成一个互补的良性循环体】，通过各会员店铺作为一个流量入口。
      主要针对会员下单、选品使用、行情内商品为品管注册上架。
1产品区：显示行情内所有上架商品；可按板块和类目展示；分为常品、新品、备选品、===筛选【按分类筛选】、搜索；常品由新品转化过来，新品由品管负责划定。主要指刚上架不久的商品【一般设置为三天】，便于会员区分；备选品为会员自行设置添加；类似自选股一样，用于二次筛选。
商品的显示直接显示真实照片，便于识别。
（1）图上：能识别商品名称、条码、可押比例、已未有（ 用于判定会员库内是否有该品）、有无备选（用于识别是否有添加备选）
（2）图下：最新价格（即会员的进货成本价）、涨跌幅度（用颜色区分涨跌，如股票。该幅度为品现在价格与上天的涨跌幅度，该价格由品管根据平台进货成本价录入，为静态）、销量及涨跌幅度（用颜色区分，该销量为该品上天的所有会员的实际销量及当天较前天销量的涨跌幅度，用于衡量该品市场接受度，用作会员进货参考，为静态）、添加备选（为添加功能，或为了简洁可以用快捷操作）、下单【该项须登录才可以操作，且必须有明确地址的会员账户，若无明确地址的会员不能操作下单，因为有些会员账户为总账户，其下有多个子账户即多个地址；选择下单后，再选择下单数量、规格、然后备注要求，若无要求可不备注；提交后再进行该品的入库设置；首先为库存上限数量（用作一键下单使用和判定是否需要备货，该数量可自行输入也可默认；首次默认为0或下单数量；之后下单若不变更则一直不变，但手动下单不受库存上限数量限制，只有选择一键下单，该量为上限；即下单量=库存上限量-该品总库存，如果该量设置为0，则表明不打算再进该品，一键下单不含该品）；然后再设库存下限数量（用作进货提示或库存提示，该量可自行设置，不设置默认为0，之后若不变更则一直不变，库存数量下限=0表明库存售完提示），可专门设提示记录区，显当天所有各类提示记录及提示内容，便于集中查看。最后设置零售价格，可由会员自行设置，如不设置则默认为建议价格。设置完成后，该下单品数据进入结算区等待结算。】
（3）产品的第二页：可双击图片进入查看该品的详细情况。
A产品介绍：显示该品详细图片【拍产品的真实视频，如果产品有升级，把差异对比图片上传，并同时附上新老视频】、产品及功能介绍、目标群体、产品保质期限、平台进货价格、建议零售价格、产品公告加营销广告，渠道信息、产品官网、主要用于详细该品，尽量详细透明真实。==是否需要添加对应京东官方链接，便于了解产品明细】
B码库：为登录会员已有品库存的现有码库；未有品则显无。
C历史记录：为该品的历史最新价格、平台进货价格和历史总销量【类似K线图】；用于了解该品的发展情况及历史价格波动。
（4）搜索：把各产品归类，可按不同标准进行分类。如：产地、类别、厂商、品牌、行业等；也可按工商已经分好的类别，以便搜索、查找、对比同类产品。可类似股票搜索模式：首字母、条码、名称、如能描述产品，然后根据描述查找最好，类似关键字，词。也可按价格升降、大小排列，总销售量的升降、大小（指涨跌幅度）、可押比例、已未有排列。
2平台公告：为平台公告，只要登录的用户均可看到，
2.2通知区：对各类消息进行分类。
3客户投诉、建议：也是面向所有登录用户。
4登录：会员入口。
5平台官网：链接平台官网。可了解平台基本情况介绍、查询清单、查询会员信息【输入会员账户就可以查询会员店铺信息，但是不能查询会员个人信息，只能显示店铺名称、地址、联系人】、查询识码的归属是否为本户（扫商品识码即可识别是否为本户）、平台联系方式等其他各种资料。
（1） 查询清单：用于查询交易清单内的商品信息，
方式一：通过微信【平台APP】扫清单内任意出售的识码，可以提取清单号【初次扫码的需要关注小程序然后绑定手机号码注册，才能提取，针对非现金支付的用户提取清单号需上传购买凭证截图才能提取，否则无法提取，如果是现金支付的订单，提取清单号可以输入初始密码便可提取===这个支付方式决定了提取清单号的方式，在收银的时候就已经确定】。后期可以通过该账户直接支付就可以自动识别清单号【即在系统内支付，前提需要绑定银行卡或微信或支付宝等】
方式二：在官网选择该项后，再输入清单号或扫已售品识码提取清单号后【非现金支付上传支付截图，现金支付输入初始密码----自动区分现金支付还是非现金支付】进入。进入后显示提示【识码说明】：【确定商品是否为正常出售看归属是否为本户即可；其他显示均为非正常出售。正常出售表明识码对应的商品为该公司生产的；非正常出售表明识码对应的商品不能确保为该商品公司生产的。如发现货有问题或非正常出售或识码有被重新贴过的痕迹请联系平台或要求原店退换】。显示商品信息，但不显示消费者个人信息；验证码的归属：由于没有收银系统类型的会员在下单进货商品时；平台在备货时将识码的状态全部变更为注销，用以区分有收银系统的会员出售的商品。所以在这类会员这里购买的商品的识码状态全部显示：【注销】。该功能主要为验证无收银系统类会员商品出售的真假验证方法。	Comment by 。: 不允许系统外交易，否则给投机留下空间了，必须全部在系统内交易，出入库均需扫码识别。

[bookmark: _GoBack]（2）清单格式：清单号、出售时间或者撤单时间、出售或者撤单、出售总金额或者撤单总金额（撤单金额显负数）、商品信息【商品名称、类别、规格、价格（会员零售价）、购买数量或撤单数量（显负数）、该商品的购买总金额或者撤单总金额（显负数）、识码（生产日期、归属状态、状态）、用户昵称、用户账户、会员账户。清单的实际金额=出售总金额减撤单总金额；各商品的购买总金额或撤单总金额相加等于清单的出售总金额或清单的撤单总金额】。其中：清单号：为对应会员唯一的清单号；不能让会员查出任意清单号对应的会员账户，也不能让会员查出非本店铺以外的其他清单号；平台也不提供查询清单号对应的会员账户，除非提供支付凭证，可以针对每个会员单独设立一个不公开的代码用来生成清单号。生产日期：如果是条码出售则显无，且该生产日期必须与商品上的生产日期一致，不一致则为假货。识码：扫的是什么码就显什么码；如果扫的是条码，则生产日期、归属状态、状态均显无。归属状态：显异户则说明该码对应的品是非正常出售，显本户则为正常出售。状态：有出售、未售、已注销三种状态。	Comment by 。: 为什么？当时的想法是保护会员，但是可以查会员账户对会员有什么伤害呢？还有就是防止会员同行互相恶意竞争 。	Comment by 。: 主要原因是担心通过清单号识别出会员账户和找到会员信息。
（3）识码说明：可用手机或其他设备在平台软件上扫任意商品的识码（条码不能进入）可进入查看该识码对应的商品的详细情况。一般只有使用平台会员账户或通过其开设的账户或者出售商品的情况下扫码才会显本户和异户；其他情况扫码均只显户或站：显示商品名称、类别、规格、识码（扫条码进入不了）、生产日期（应与商品上的生产日期一样才为真）、归属会员（如果是扫码用的是会员账户则会显本异户；其他情况则显户；归属一般为固定的，只有平台才能变更，不显示会员账户，防止会员信息泄露，码的归属为高度机密只有品管才可查）、状态（出售、未售、已注销）、清单号（已售显示清单号，如果显示清单号可以直接点击转入平台官网查看清单，但仍需上传支付凭证【如果是平台支付账户或已绑定好的清单号扫码可以不用上传】或输入初始密码确认才能进入；未售和已注销显示无）、平台官网（可点击直接进入）、产品介绍（为该商品的简介，详图，商品的官网等信息；应不含针对会员开放的信息，如：平台进货价格、最新价格、历史记录）、识码说明（应只要扫码进入就直接显示最好）。识码的每一次操作或交易都要能识别，区分且留痕，更主要的是不能影响正常经营，即任何情况识码的操作都要不受阻，异常情况只要区分就好，可针对设置操作权限，仅本户才有权操作状态的变更，其他账户无权变更状态；如果为已出售识码则不能再变更，再交易也显异户，因为已出售实际已不在库内了。	Comment by 。: 主要原因是因为担心码被复刻或者被别人识别出来，对平台产品造成混乱和不安全。
